§1

Cel i zakres regulacji OWZR

0godlneWarunkiZamieszczaniaReklamw publikacjach Wydawcytj. Wydawnictwa, Apteka”
sp.z0.0.z/s we Wroctawiu przy ul. Szewskiej 3a, zarejestrowane] w rejestrze przedsiebior-
cow przez Sad Rejonowy dla Wroctawia-Fabrycznej we Wroctawiu VI Wydziat Gospodarczy
Krajowego Rejestru Sadowego pod numerem KRS 0000079718, z kapitatem zakfado-
wym 50.000,00 zt, o numerze NIP 897-16-32-729, maja na celu uregulowanie wzajem-
nych zobowigzan stron wynikajacych z zaméwienia zamieszczenia reklam w miesieczni-
ku ,$wiat architektury”, zwanym dalej ,miesiecznikiem”.

§2

Obowigzywanie

OWZR dotyczg wszystkich publikacji zamieszczonych w miesieczniku i obowigzujg wszyst-
kich skiadajacych zaméwienia na zamieszczenie reklam, zwanych dalej Zamawiajacymi,
z chwilg wypefnienia i wystania do Wydawcy formularza ,Potwierdzenie zaméwienia”
lub przystapienia przez Wydawce do wykonania zaméwienia.

§3

Zasady sktadania zamowien na publikacje reklam

1. Zambwienia na zamieszczanie reklam w miesieczniku mogg by¢ skfadane wytgcznie
na pismie, za posrednictwem faksu lub droga elektroniczna.

2. Zamowienie wigze Wydawce, o ile zostanie zfozone na formularzu Wydawcy: ,Po-
twierdzenie zaméwienia”. W przypadku ztozenia zaméwienia w inny sposéb niz na for-
mularzu Wydawcy, stanie sie ono dla niego wigzace, o ile Wydawca przystapi do jego
wykonania.

3. Z chwilg skutecznego zlozenia zamowienia badz przystapienia przez Wydawce, do
jego wykonania nastepuje zawarcie umowy o publikacje reklam na zasadach oznaczo-
nych w OWZR i zaméwieniu.

4. Termin dostarczenia materiatéw do miesiecznika, podany w formularzu ,Potwierdzenie
zamowienia”, jest ostatecznym dniem, w kiérym Zamawiajacy moze dostarczy¢ Wydaw-
cy tres¢ reklamy, jej projekt oraz wszelkie materiaty do publikacji. Opéznienie Zamawia-
jacego w wykonaniu tego zobowigzania jest traktowane jako uniemozliwienie publikacji
reklamy z winy Zamawiajacego i nie zwalnia Zamawiajacego ze zobowigzania do zapfaty
za wykupiong powierzchnie reklamowa.

5. Jezeli zamdwienie obejmuje opracowanie projektu reklamy, Wydawca ma obowigzek
przediozy¢ Zamawiajgcemu do akceptacji opracowany przez siebie projekt reklamy w termi-
nie nie p6zniejszym niz ostateczny termin dostarczenia materiatéw. Brak sprzeciwu ze stro-
ny Zamawiajgcego w terminie 3 dni od dnia przediozenia projektu bedzie traktowany jako
akceptacja projektu reklamy.

6. Uptyw ostatecznego terminu dostarczenia materiatéw skutkuje niemoznoscig dokony-
wania jakichkolwiek zmian w reklamie.

7. W przypadku niedostarczenia pliku pogladowego lub wydruku prébnego dla goto-
wych reklam, reklamacje nie beda uwzgledniane.

8. W przypadku dostarczenia reklamy niezgodnej z wymogami technicznymi (np. inny
format) reklamadje nie beda uwzgledniane.

§4

Prawa i obowiazki Wydawnictwa ,Apteka” sp. z 0.0. wynikajace

z przyjecia zamoéwienia

1. Wydawca zobowiazuje sie do zamieszczenia reklamy Zamawiajacego w miesieczniku
na warunkach okreslonych w zaméwieniu i OWZR.

2. Wydawca zobowigzuje sie do dystrybucji miesiecznika tak, aby dotart do jak najszer-
szego kregu odbiorcow.

3. Wydawca zobowigzuje sie do publikadji reklamy w wydaniu oznaczonym w zamé-
wieniu.

4. Na zadanie Zamawiajacego Wydawca dostarczy, na podany przez niego w zamdwie-
niu adres, jeden egzemplarz miesiecznika.

5. Wydawca nie gwarantuje zamieszczenia reklamy w konkretnym miejscu sugerowa-
nym przez Zamawiajgcego.

§5

Prawo do odstapienia od publikacji

1. Strony moga zrezygnowac z realizacji zamoéwienia wylacznie w przypadkach i na za-
sadach oznaczonych w OWZR.

2. Wydawcy przystuguje prawo odstapienia od publikacji miesiecznika bez podania
przyczyny. W takim przypadku Wydawca zawiadomi Zamawiajacego na pismie o zamia-
rze odstapienia od publikadji.

3. W przypadku ztozenia zamowienia jednorazowego — dotyczacego jednokrotnej pu-
blikacji — Zamawiajacy moze zrezygnowac z publikadji reklamy, o czym zawiadamia
Wydawce na pismie pod rygorem niewaznosci. Odstapienie moze nastapi¢ nie pozniej niz
14 dni przed ostatecznym terminem dostarczenia materiatéw do publikacji w miesieczniku.
W przypadku pézniejszego zfozenia Wydawcy o$wiadczenia o odstapieniu, Zamawiajacy
zaplaci odstepne w wysokosci:

a) stanowigcej 50% wartosci zamowienia, w przypadku otrzymania o$wiadczenia przez
Wydawce nie pézniej niz 7 dni przed ostatecznym terminem dostarczenia materiatow;
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b) stanowigcej 75% wartosci zaméwienia, w przypadku otrzymania oswiadczenia przez
Wydawce pézniej niz 7 dni przed ostatecznym terminem dostarczenia materiatow.

4. W przypadku zaméwien wieloemisyjnych, dotyczacych kilkukrotnej publikacji tego
samego bad? réznych materiatéw w miesieczniku:

a) Zamawiajacemu przystuguje prawo do odstgpienia od zamdwienia za odstepnym
w wysokosci stanowigcej 40% catkowitej kwoty zamdwienia, o ile Wydawca otrzyma
o$wiadczenie nie pézniej niz 14 dni przed ostatecznym terminem dostarczenia mate-
riatow;

b) Jedli odwiadczenie o odstapieniu Zamawiajacego zostanie ztozone pdzniej niz 14 dni
przed ostatecznym terminem dostarczenia materiatéw — do tej jednej emisji stosuje sie
postanowienia § 5 ust. 3 OWZR.

5. Za date wptyniecia o$wiadczenia przyjmuje sie dzien doreczenia listu/pisma Wydawcy.

§6

Ograniczenia odpowiedzialnosci

Wydawca nie ponosi odpowiedzialnosci za:

1) opéznienie publikacji miesiecznika wynikajace z okolicznosci od niego niezaleznych;
2) tresci zawarte w opublikowanej reklamie;

3) bezpodrednie lub posrednie nastepstwa niezamieszczenia reklamy, pominiecia jej
jakiegokolwiek elementu lub innego btedu w reklamie.

§7

Odmowa realizacji zaméwienia

Wydawca moze odméwi¢ zamieszczenia reklamy dostarczonej przez Zamawiajacego
albo odmowi¢ zamieszczenia w reklamie danego elementu, jezeli w jego ocenie rekla-
ma lub jakikolwiek jej element nie spefnia wymagan technicznych, jest sprzeczna z linig
programowa bad?z charakterem publikacji lub jest sprzeczna z prawem badz zasadami
wspéizycia spotecznego.

§8

Prawa autorskie

1. Prawa autorskie niemajatkowe do reklam zamieszczanych w miesieczniku przystu-
guja autorom tych reklam i ich opublikowanie nie narusza osobistych praw autorskich
tworcy.

2. W zakresie reklam, ktdrych projekty dostarczane sg przez Zamawiajacego, upowaznia
on Wydawce do dokonywania niezbednych zmian technicznych, redakcyjnych i kom-
pozycyjnych oraz udziela prawa do publikacji reklam w zakresie oznaczonym w zamé-
wieniu.

3. Zamawiajacy ponosi wylaczng odpowiedzialnos¢ za naruszenie praw 0sdb trzecich,
wynikajacych z uzycia w reklamie jakiegokolwiek elementu dostarczonego przez Zama-
wiajacego.

4. W przypadku, gdyby jakakolwiek osoba trzecia wystapita wobec Wydawcy z jakim-
kolwiek zadaniem, powotujac sie na naruszenie swoich praw poprzez publikacje rekla-
my lub jej elementu dostarczonego przez Zamawiajacego, Zamawiajacy ponosi peing
odpowiedzialnos¢ odszkodowawczg wobec tych 0séb oraz wobec Wydawcy, w tym
takze pefng odpowiedzialno$¢ za koszty pomocy prawnej, koszty sadowe i podobne
poniesione przez \Wydawce w zwigzku z tym naruszeniem.

5. Majatkowe prawa autorskie do reklamy opracowanej przez Wydawce przystugujg
Wydawcy.

Wydawca udziela Zamawiajgcemu, po dokonaniu przez Zamawiajacego wplaty nalez-
nosci wynikajacej z zamdwienia, licendji na korzystanie z reklamy poprzez jej utrwalenie,
zwielokrotnienie i wprowadzenie do pamieci komputeréw.

Zamawiajacy przy publikacji i rozpowszechnieniu reklamy na podstawie odrebnej umowy
zawartej z Wydawnictwem zobowigzany bedzie do zamieszczania czytelnej informadji sta-
nowiacej,izprawaautorskiedoreklamy przystuguja Wydawcy (notaotresci:,, © Copyrightby
Wydawnictwo ,Apteka” Sp. z 0.0.").

§9

Wynagrodzenie Wydawcy
Zamawiajacy zobowiazuje sie zapfaci¢ Wydawcy wynagrodzenie w terminie i wysokosci
ustalonych w zamowieniu.

§10

Zmiana danych Zamawiajacego

Zamawiajacy powinien poinformowac¢ Wydawce o zmianach nazwy, adresu, numeru
telefonu i faksu listem poleconym lub osobiscie na pismie, przed datg zamkniecia re-
dakcyjnego miesiecznika. Za date wptyniecia informadji przyjmuje sie dzien doreczenia
listu/pisma Wydawcy.

§11

Reklamacja

Wszystkie reklamacje zamawiajacego muszg zosta¢ zgfoszone wydawcy najpdzniej
w ciggu miesigca od daty publikacji miesiecznika. Reklamacja powinna zostac zgfoszo-
na na pismie i wystana listem poleconym na adres Wydawcy.



